s SUR LES MEDIATEURS DE LA COMMUNICATION

Yoivl un essal sur la communication qul contraste avec les ouvrages ordinnires de
cette ¢oliection, Quand 1'suteur, 1'un des chefs de file de la philosophie sud-
américaine nous en & communiqué les premiers éléments, immédiatement convaincus
deé la valeur des essais présents, nous avons hésité & l'inclure dans la collec=
tion Medium dont le propos est d'illustrer ~ ou de contredire « la relation entre
ie message et le medium qui sult un double mouvement.

Dans la doctrine "traditionnmelle" ou en tout cas conventiomnelle, nous croyons
d'sbord que le message agit sur le récepteur, d'ebord par son contenu, et ce con=
termu olest le "sens®, la signification. La forme en est secondaire, annexe, en prin-
cipe indépendante du contenmu, écrit ou parlé, bien ou mal rédigé, cohérent ou in-
cohérent. Co sont les aspects secondaires, qui n'intéressent pas fondamentszlement
1'émetteur de 1'ordre, de la nouvelle ou de 1l'invention. On peut les dissocier
changer des motivations ou au contraire se souciez' du contenant, de l'smballage

de 1z forme.

1e fond transcende la forme, idée platpnicienne sur laquelle nous avons vécu, méme
&i soucieux d'efficacité, nous avions une préoccupation "stylistique™, wn souci

de 1'adéquation de la forme au fond, comme condition de rentsbilité de 1l'acte de
commmnication auprés dtun public eible donné.

I1 ntest pas tout de dire, il faut encore faeire comprendre, faire accepter, mais
1z rhétorique n'est pas de méEe essence que la signification, le message étant
jugé par rapport & sa signi*’icatlon, sur les plans existentiels, éthiques ou
subjectifs.

Méme un esprit aussi perspicsace que P. Valery se vornait & dissocier (sur Bossuet)

la forme du fond et & proclamer l'importance de la premidre, voyant dans 1l'une

et 1'autre deux dimensionsssensiblement indépendantes du message. Et certes il est
possible de passer dn message d'effroi sous les formes de 1l'humour;, on n'est complu o
& lec faire, ou un message ba.nal, futile dans un accomplissement ultérieur.

Tout as passe comme 8i ce qu'on appelle maintenant information sémantique et esthé-
tique étaient deux modes d'appréhension d'un stimulus extérieur au récepteur sur
lequel on peut jouer de facon arbitraire. la thdse Mac luhanienne dont la force de
paradoxe & su remuer les esprits, s'est placée i 1'opposée de la doctrine classi-
que de 1l'acte communicatiomnel, Elle a déclamé et proclamé que le mediun est le mes-
sage, le contenant, la forme, est le seul, ou en tout cas le principal édément, qui
va réellement agik sur 1'&tre, que le récepteur de TV est plus important que le pro-
gramme et qu'il est seul & avoir influence et qu'aprés tout il suffisait

de réaliser 1l'impact pour modifier le comportement des individus.

On peut en sugurer un renouveasu accru et désirable d'intérét porté par les commu-
nicateurs de masame - producteurs de radio télévision, éditeurs, typographes ou
metteurs en page, yisualistes publicitaires’ ou rhéteurs - pour les aspects maté-
riels ou techniques du message au détriment s'il le faut, de son auteur méme, dont.
on sacomptera qu'il sera corrigé par surcrofs, qu'il sera fugace dans la mémoire
de 1'8tre t un message chasse 1l'autre, un contenant en oblitdre ufi autre, le
contenant seul, la forme, le canal va egir de facon durable sur 1'individu. Le
fessage est un massage du cerveau et qu'importent les gestes exzacts.
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Pourtant une "certaine union trés intime de la formeet du fond“ apparaissait
déJh au théoricien de la poétique comme ¢1é de la valleurs effective du memsa-
gey de sa rétention et de sa portée. Il y avait 1i un secret magigue dleffi-
clence et 1'affirmationselon laquelle le medium est le message apparaissant
alors comme une "errcur de niveau"; le contenu du message, sa signification
contient bel et bien le facteur explicatif de son action immédiate, mais le
contenant, la forme et les caractires du canal employé exercent une action
lente & longue échéance, liéde & leur répétition et & leur champ de variations,.
que le récepteur comme 1'émetteur simule, laissant dans ses limites et ses po-
tentialités, sans pour autant ignorer, sans passer su profits et pertes, le
sens de ll'affirmation de Mac Luhan, valable pour le monde social & long terme
ou plus nécessairement pour le monde individuel & court terme.

L'8tre humain est mu dens ses actes par le contenu de l'appel téléphonique, dans
ses valeurs par le contenu de la publicité. C'est 1'habitus téléphonique qui
1'insére par 1k dans la société technique, conjointement avec la posse5510n
d'un petit écran lumineux.

Ie medium n'est pas le message, il est, plus banalement certes; l'une des come
posantes de 1a vie dans le monde de messages, composantes importante, un peu
trop facilement dissociée par les communicateurs du contenu, sous le prétexte
gu'elle étzit une technique et qu'on pouvait choisir plusieurs mises en rages
pour m méme programme, inférant trop vite -de 1 que n'importe quelle mise en
page peut &tre plaquée sur n'importe quoi, ou tout au moins que son action -
n'était que secondaire, qu'elle corroborait et appuyait sang créer, que la rhé-
‘tormque n'est pas le message :

Or précisément l'approche de Flusser reprenant une étude quelque peu négligée
de l'inventaire des modes de communication de 1'homme avec le monde, au sens oi
communication signifie avoir quelque chose en commun avec la source, naturelle
“ou humaine de ce monde, exemplifie un mode d'approche phénoménologique dans lew
quel le medium est message par sa situation entre 1'homme et le monde extérieur.
la camne, les lunettes, l'automobile, les livres, sont certes des messages du
monde par le fait méme de leur rfle d'écran entre 1'8tre et 1' "aussen Welt",
messeges dont nous ne pouvons déehiffrer la signification qu'a travers une ang-
lyse phénoménologique de leur nature, :

De 14 résulte l'illusion entretenue complaisemment par les commumications "po-
litiques" selon laquelle la communication de masse est un meilleur connecteur -
de 1'homme au monde, une intégration accrue apportant par 1 une sociédté plus
responsable d'elle~méme slors qu'elle apparaft au contraire au philosophe comme .

- un mur, ce que nous avons appelé le mur de la communication. Ouvrez votre fendtre
sur le monde, sous entendent nos communicateurs de masse, et vous serez tous
fréres de coux qui l'ouvrent aussi, alors que plus simplement on peut ouvrit sa
fenftre pour prendre 1'air ou contempler le paysage et que la fendtre, surtout
quand elle est en verre, peut &tre garantie contre toute implication dans le pay-
sege, choix de l'expérience par procuraticn au détriment de 1'expérience vitale,
rejet du lointein dans une case blen déterminée de 1l'espace temps, connaissance
de gpectacle an lieu de connaissance d'implication et plus encore promation du .
spectacle an détriment du "vrai®.
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- A cet égard, dans les essais que nous. présentons & un public de communicateurs

- potentiels, en tout cas intéressé aux implication du phénomdne de commmication,
Flusser introdut un sewteur de la science englobante des communications, celui
du rapport interne de communication enmtre liems humains.

' 1% introduit le pensée par l'homme personmel avec son enviromnement, et il choi-
-git pour cela les objets ou &tre quotidiens : 1a canne, la pipe, le mur, le livre.
11 nous en powpose 4 travers une analyse phéncménologique subtile ¢t profonde une
interprétation communicationnelle. Il montre comment s'inscrivent des messages

de 1'Umwelt & moi-méme, messages d'abord sutonomes pour la pipe pour fumer, 1a
canne pour m'appuyer ou sonder un chemin, extension de la main & la route, mais
aussi et principalement,c'est le mérite de son enalyse, messeges médiateurs des
autres et de la société, éléments sur lesquels se projette toute une culture so-
ciale, rémémorés dans leurs formes, leurs variétés, leur accessibilité, messages
4'un monde social qui. les a fabrigqués.
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‘L'objet est, disons-nous dans une étude de théorie des objets sur ltauteur et le -~
préfacier recomnaissant une communauté de pensée et d'attitudes philosophiques,

un support de communication sociale, sujet de communication sociale, témoignage

de ltexistence de l'émetteour, systime de dénotations et de comnotations.

Rien d'susei typique & cet égard que la chapitre sur les livres, ou le livre
banalement rangé parmi les supports de communication de masse & travers le temps
et itespace par le canal des signes imprimés reprend sa plénitude objectable,
devient .1e mur des livres, le compagnon, 1'étre en soi.
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